








Ejercicio 2
En este ejercicio nos quedaremos con el mismo cliente, pero ahora 
buscaremos un colaborador que no necesariamente esté posicionado 
por la palabra clave de dicho cliente, pero que tenga relación, por 
ejemplo: un blog sobre cocina. 

Se trata de una cerveza madrileña, así que podríamos buscar una 
receta muy típica de Madrid que irá muy bien con nuestra cerveza. 
Como ya hemos activado Moz antes, podemos ver directamente en el 
buscador de Google la autoridad de dominio de estos blogs. 

Vemos que el Blog ‘Recetas de rechupete’  tiene una autoridad de 
dominio de 66, bastante más alta que el blog que vimos anteriormente. 
Además, tienen un apartado de actualidad gastronómica donde 
perfectamente podrían publicar un artículo sobre cómo maridar 
nuestra cerveza con alimentos, ¿no crees? Finalmente, revisamos las 
visitas en Similarweb y nos damos cuenta de que tiene 6 millones de 
visitas. Parece muy buen candidato, no crees?

Finalmente, ¡recuerda los objetivos!
¿Quieren generar más tráfico, más ventas, más registros, aumentar su 
reputación online? Todos son datos importantes para conseguir a tu 
Creator Persona y los partners que encajen con esta personalidad.

Tip extra: para encontrar creadores de contenido y analizarlos puedes 
utilizar herramientas como FollowerWonk (para Twitter) o Ninja 
Outreach (para Instagram). 

¡Eso es todo! Ahora sí que estás listo para amplificar las publicaciones 
con los mejores resultados, y ya sabes cómo hacerlo desde Facebook 
Ads.

De ahora en adelante, ¡a medirlo todo!

4 Finalmente, el creador de contenido debe aceptar la solicitud… 
¡Y listo!


